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845 inscripciones

tanto para el Programa Integral Empresarial 

como para ProNegocios y todos sus productos.

En 2019, tuvimos:



523
Personas visitaron por primera vez la fundación,

y ya forman parte de nuestra Comunidad Empresarial

¡Que ya suman casi 

6,500 empresarios 

y emprendedores!



De las 523 personas:

56% fueron mujeres 44% fueron hombres



Clasificación de egresados

Total

Cantidad Porcentaje

252

195

56%

44%

447 100%

Emprendedores
56%

Empresarios
44%



Horas de consultoría otorgadas: 1,317
Un promedio de 4.48 horas por empresa

Actualmente mas de 100 empresarios se encuentran en

proceso de diseño y ejecución de estrategias de mejora o

inicio ESPECÍFICAS para sus negocios



• Dos redes de negocios activas.

• 40 miembros.

• 494 contactos generados.

• Ventas totales por $1´298,700



322 personas en capacitaciones 

sobre temas empresariales



vinculaciones 

comerciales

359



Vinculación educativa:

331 Comunidad

ProEmpleo León
119 público

en general

Asistieron 450 personas a 

18 capacitaciones 

gratuitas. 



Vinculaciones financieras y técnicas:

Vinculaciones Efectivas

Técnica 112

Financiera 3

Enfoque 

Inversionista
78

Total general 193

Logramos 193 vinculaciones

financieras y técnicas, 

destacando las de inversionistas.

Técnicas
58.03%

Financieras
1.55%

Enfoque 
Inversionista

40.41%

VINCULACIONES TÉCNICAS Y FINANCIERAS

Técnicas

Financieras

Enfoque
Inversionista



Coordinación Académica:

El 100% de nuestros 

instructores son empresarios

Seguimiento 

Desempeño Instructores

4.8 / 5

• Calificación promedio anual de Instructores

Reportada por Área de Calidad

Mejora Continua para Instructores:

Avance en obtención de

Estándares de Competencia (CONOCER)

-EC0217 60%

-ECO301    40%



De 2006 a 2019, las ventas generadas 

por la Comunidad Empresarial de ProEmpleo León ascienden a:

.60%
Del Producto Interno Bruto de la Ciudad.

$1,902,841,165.00 
Que representan el:



¿Cómo llegaron a ProEmpleo nuestros egresados?

• 65% por recomendación de egresados

• 14% por Redes sociales

• 12% por Instituciones públicas

• 6% por Aliados estratégicos

• 3% Vinculaciones educativas


